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KPI, valorile cheie pentru campania ta PPC
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Atunci cand vine vorba de campanii SEM, este important sa se tina cont de
indicatorii de performanta, numiti si KPI. Utilizati in industrie pentru a indica ce
functioneaza si ce nu, acestia reprezinta o scara de referinta pentru optimizare
SEO. Doar asa vei sti daca campania ta merge in directia corecta.

Seo
Atunci cand vine vorba de campanii SEM, este important sa se tina cont de indicatorii
de performanta, numiti si KPI. Utilizati in industrie pentru a indica ce functioneaza si
ce nu, acestia reprezinta o scara de referinta pentru optimizare SEO. Doar asa vei sti
daca campania ta merge in directia corecta.
KPI sau pe numele lor complet Key Performance Indicators reprezinta un aspect
important inca din stadiul de planificarea a unei campanii PPC. Scopul fiecarei
campanii PPC trebuie sa se reflecte in rezultatele KPI pe care ti le propui, in asa fel
incat sa poti configura in avans Google Analytics si Google Ads. Astfel vei putea
masura performanta campaniei in mod corect inca din prima zi de rulare si vei
securiza integritatea rezultatelor.
KPI indica eficacitatea SEO. in alte cuvinte, determina daca obiectivul setat a fost
atins sau nu. Masurarea corecta a rezultatelor este singura modalitate de a demonstra
clientilor eficacitatea campaniei PPC. KPI ar trebui sa fie valori care sa reflecte
imbinarea obiectivelor de afaceri, incadrate in obiectivul de timp.



Obiectivele de afaceri si optimizarea SEO

Pentru a alege o valoare SEO de urmarit trebuie sa tii cont de obiectivele de afaceri.
Desi nu exista o lista cu obiective KPI prestabilita, poti sa ai in vedere website-ul,
resursele si oportunitatile care te vor ajuta sa iti creezi o strategie viabila.

Cele mai importante valori SEO

Cuvinte cheie

Se stie ca utilizarea temeinica a cuvintelor cheie genereaza trafic, ceea ce reprezinta
echivalentul ocuparii pozitiei dorite in topul Google. insa nu tine numai de acest
aspect, ci si de o analiza a pietei, prin observarea clasamentului fata de concurenta.
Ce sa urmaresti:

Cuvinte cheie cu volum mare - au potential ridicat si genereaza trafic organic. Sunt
insa mai dificil de clasat, datorita competitivitatii crescute.Cuvinte cheie pentru
produse - arata cat de bine se claseaza produsele tale in cautarile clientilor. Poti
vedea si cate persoane sunt interesate de produsele tale.

Rata de respingere

Rata de respingere arata procentul de utilizatori care au vizitat o singura data site-ul
si apoi au plecat. Aceasta valoare te poate ajuta sa intelegi ce nu merge bine la site-ul
tau si cum sa aplici optimizare SEO in asa fel incat sa obtii rezultatul dorit.

Traficul organic

Valoarea KPI indica numarul de utilizatori care provin din motorul de cautare. Desi
urmarirea exclusiva a traficului nu va rezolva eventualele probleme, aceasta ocupa un
loc important in determinarea proceselor defectuoase. Recomandarea noastra este sa
monitorizezi traficul catre anumite pagini, mai ales daca ai nevoie de trafic customizat
pe anumite tari sau trafic format din utilizatori noi.

Acorda atentie mai ales modului in care se converteste traficul. Acesta, alaturi de
clasamentul cuvintelor cheie te poate ajuta sa determini ce probleme are website-ul
tau.

Traficul direct

Traficul direct indica cati vizitatori au accesat site-ul tau introducand adresa URL pe
motorul de cautare sau accesand link-ul dintr-o aplicatie, pdf, email. Daca sursa
traficului nu este identificata de Google Analytics, atunci poti fi sigur ca acesta este
trafic direct. Analizarea valorii traficului direct te ajuta sa vezi ce pagina iti genereaza
cele mai bune rezultate, pentru a putea sa trasezi un parcurs clar al dezvoltarii
business-ului tau.

Traficul de recomandare

Traficul de recomandare masoara cati vizitatori au accesat website-ul tau cu ajutorul
URL-ului aflat pe alte site-uri, de exemplu reviste de specialitate, publicatii sau blog-
uri. Se stie ca advertorialele sunt un mod excelent de a genera trafic, prin utilizarea
cuvintelor cheie are contin URL catre site-ul tau.

Tranzactiile

Aceasta este o valoare KPI extraordinar de importanta pentru toate website-urile care



se ocupa de comert online. Google Analytics masoara tranzactiile, reflectand
performanta SEO, o valoare absolut necesara pentru a putea avea o imagine clara
asupra rezultatelor campaniei PPC.

Rata de conversie

Aceasta valoare indica rata de realizare a obiectivelor, motiv pentru care este
important sa stabilesti targeturi corecte inca din faza de planificare a campaniei. in
cazul in care website-ul se ocupa de comert, aceasta indica cate interactiuni s-au
soldat cu cumpararea unuia sau mai multor produse.

Aceasta este una dintre cele mai importante valori, deoarece ea arata cat de bine se
converteste traficul de intrare. Mai mult, aceste date va ajuta sa stabiliti calitatea
traficului si a serviciilor SEO.

Instrumentele cu care poti masura aceste valori KPI sunt Google Analytics si Google
Search Console. Atunci cand o agentie SEO doreste sa comunice clientului eventualele
rezultate, rapoartele reprezinta elementul de baza.

Acorda atentie mai ales modului in care prezinti informatiile clientului, deoarece
acestea arata nu numai rezultatele campaniei curente, ci si ale strategiei si optimizarii
SEO viitoare. Cu ajutorul instrumentelor Google este foarte usor sa urmaresti
rezultatele, pe care sa le incluzi mai apoi in raport.

Concluzie

Atunci cand setezi valorile KPI SEO, tine cont de obiectivele de afaceri. in functie de
nisa, acestea necesita KPI-uri diferite. Nu exista insa valoare gresita, ci doar una
utilizata necorespunzator.
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